
สรุปบทเรียน 
เรื่อง ความเข้าใจและการใช้เทคโนโลยดีิจทิัลอย่างมปีระสิทธภิาพ 

(Understanding and using digital technology) 
 
การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลอย่างมีประสิทธิภาพ แบง่ได้ดังนี้ 
1. จริยธรรมการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
 ความหมายของ จริยธรรม (ethics) หลักศีลธรรมจรรยาท่ีก าหนดขึ้นเพื่อใช้เป็นแนวทางปฏิบัติ
หรือควบคุมการใช้ระบบคอมพิวเตอร์และสารสนเทศ หลักของความถูกต้องและความผิดท่ีบุคคลใช้เป็น
แนวทางในการปฏิบัติเป็นหลักเกณฑ์ท่ีประชาชนตกลงร่วมกันเพื่อใช้เป็นแนวทางในการปฏิบัติร่วมกันใน
สังคม 
 1.1 จริยธรรมในการใช้งานคอมพิวเตอร์จริยธรรมเก่ียวกับการใช้เทคโนโลยี  PAPA 
คอมพิวเตอร์และสารสนเทศ แบ่งออกเป็น 4 ประเด็น ในลักษณะตัวย่อว่า PAPA ZPrivacy, 
Accuracy, Property, Accessibility 
  1) ความเป็นส่วนตัว (Privacy) สิทธิในการควบคุมข้อมูลของตนเองในการเปิดเผยให้กับ
ผู้อื่น การละเมิดความเป็นส่วนตัว เช่น เข้าไปอ่าน e- mail , ใช้คอมพิวเตอร์ตรวจจับการท างานของ
พนักงาน, รวบรวมข้อมูลส่วนบุคคลสร้างเป็นฐานข้อมูลแล้วเอาไปขาย ท าธุรกิจผ่านเว็บไซต์เพื่อรวบรวม
ข้อมูลไปขาย เช่น บริษัท doubleclick ,enage ใช้โปรแกรม sniffer วิเคราะห์การใช้ internet ติดตามผู้ใช้
เพื่อท าการส่ง e-mail ขายสินค้า ท าให้เกิด อีเมล์ขยะ (junk mail) ท่ีผู้รับไม่ต้องการเรียกว่า สแปม 
  2) ความถูกต้อง (Accuracy) ความถูกต้องขึ้นอยู่กับความถูกต้องในการบันทึกข้อมูลต้องมี
ผู้รับผิดชอบในเรื่องความถูกต้องต้องมีการตรวจสอบความถูกต้องก่อนการบันทึกเช่น ถ้าให้ลูกค้าป้อนข้อมูล
เอง ต้องให้สิทธิในการเข้าไปตรวจสอบความถูกต้องด้วยตนเองมีความทันสมัยอยู่เสมอ 
  3) ความเป็นเจ้าของ (Property) 
   - กรรมสิทธิ์ในการถือครองทรัพย์สินโดยทรัพย์สินแบ่งเป็นจับต้องได้ เช่น คอมพิวเตอร์ 
รถยนต์ และจับต้องไม่ได้แต่บันทึกลงในส่ือต่างๆ ได้ (ทรัพย์สินทางปัญญา) เช่น บทเพลง โปรแกรม
คอมพิวเตอร์ 
   - ความคุ้มครองสิทธิภายใต้กฎหมาย เช่น ความลับทางการค้า เกี่ยวกับสูตร กรรมวิธีการ
ผลิต รูปแบบสินค้า และลิขสิทธิ์ สิทธิในการกระท าใดๆ เกี่ยวกับ งานเขียน ดนตรี ศิลปะคุ้มครองในเรื่องการ
คัดลอกผลงานหรือท าซ้ า โดยคุ้มครอง 50 ปี หลังจากได้แสดงผลงานครั้งแรก นอกจากนี้ยังมีสิทธิบัตร หนังสือ
ท่ีคุ้มครองเกี่ยวกับส่ิงประดิษฐ์ หรือ ออกแบบผลิตภัณฑ์ มีอายุ 20 ปี นับต้ังแต่วันท่ีขอรับสิทธิ 
   - สิทธิความเป็นเจ้าของ หมายถึง กรรมสิทธิ์ในการถือครองทรัพย์สิน ท่ีจับต้องได้ หรือ
อาจเป็นทรัพย์สินทางปัญญา 
   - ความเป็นเจ้าของด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ มักจะหมายถึงลิขสิทธิ์ชอฟต์แวร์ 
   4) การเข้าถึงข้อมูล (Data accessibility) 
   - ก าหนดสิทธิตามระดับผู้ใช้งานเพื่อป้องกันการเข้าไปด าเนินการต่างๆ กับข้อมูลของผู้
ท่ีไม่เกี่ยวข้อง และมีการออกแบบระบบรักษาความปลอดภัยในการเข้าถึงข้อมูลของผู้ใช้ 
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 1.2 บัญญัติ 10 ประการ ของการใช้อินเตอร์เนต็ 
  1) ต้องไม่ใช้คอมพิวเตอร์ท าร้าย หรือละเมิดผู้อื่น 
  2) ต้องไม่รบกวนการท างานของผู้อื่น โดยท่ีตนเองไม่มีสิทธิ์ 
  3) ต้องไม่สอดแนม แก้ไข หรือ เปิดดูข้อมูลของผู้อื่น 
  4) ต้องไม่ใช้คอมพิวเตอร์เพื่อการโจรกรรมข้อมูลข่าวสาร 
  5) ต้องไม่ใช้คอมพิวเตอร์สร้างหลักฐานท่ีเป็นเท็จ 
  6) ต้องไม่คัดลอกโปรแกรมของผู้อื่นท่ีมีลิขสิทธิ์ 
  7) ต้องไม่ละเมิดการใช้ทรัพยากรคอมพิวเตอร์ 
  8) ต้องไม่น าเอาผลงานของผู้อื่นมาเป็นของตน 
  9) ต้องค านึงถึงส่ิงท่ีจะเกิดขึ้นกับสังคมท่ีเกิดจากการกระท าของท่าน 
  10) ต้องใช้คอมพิวเตอร์โดยเคารพกฎระเบียบ กติกา และมีมารยาท 
 1.3 ลิขสิทธิ์ คอือะไร 
  สิทธิแต่ผู้เดียว (Exclusive rights) คุ้มครองเฉพาะรูปแบบของการแสดงออกของความคิด 
(expression of ideas) ไม่คุ้มครองถึงตัวความคิดซึ่งยังไม่ได้ถ่ายทอดปรากฏออกมา โดยงานลิขสิทธิ์ไม่
จ าเป็นต้องมีความใหม่ (novelty) ขอเพียงแต่ให้เกิดจากความคิดริเริ่มของตนเอง (original) ไม่
ลอกเลียนแบบใคร มีกฎหมายคุ้มครองเจ้าของลิขสิทธิ์มีให้ผู้อื่นลอกเลียนแบบหรือท าช้ า ตลอดจนห้ามมิให้
มีการใช้ประโยชน์จากรูปแบบของการแสดงออกของความคิดของผู้สร้างสรรค์โดยไม่ได้รับอนุญาตอายุการ
คุ้มครองของลิขสิทธิ์จึงมีระยะเวลายาวนานกว่าการคุ้มครองการประดิษฐ์ภายใต้กฎหมายสิทธิบัตร 
 1.4 กฎหมายลิขสิทธิ์ให้ความคุ้มครองงานสร้างสรรค์ประเภทวรรณกรรมและศิลปกรรม 9 
ประเภท ดังนี้ 
  1) วรรณกรรม เช่น หนังสือหรือส่ิงพิมพ์ต่างๆ สุนทรพจน์ โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
(software) ฯลฯ 
  2) นาฏกรรม เช่น ท่าร า ท่าเต้น การแสดงโดยวิธีใบ้ ฯลฯ 
  3) ศิลปกรรม เช่น ภาพเขียน ภาพวาด ภาพถ่าย รูปป้ัน ส่ิงปลูกสร้าง เป็นต้น 
  4) ตนตรีกรรม ได้แก่ งานเพลงต่างๆ ค าร้อง ท านอง และการเรียบเรียงเสียงประสาน 
  5) โสตทัศนวัสดุ เช่น วิดีโอเทป 
  6) ภาพยนตร์และเสียงประกอบของภาพยนตร์ 
  7) ส่ิงบันทึกเสียง เช่น แผ่นเสียง เทป แผ่นซีดี เป็นต้น 
  8) งานแพร่เสียงแพร่ภาพ หมายถึงการกระจายเสียงทางวิทยุกระจายเสียง และการ
กระจายภาพและเสียงทางวิทยุโทรทัศน์ 
  9) งานอื่นใดในแผนกวรรณคดี แผนกวิทยาศาสตร์หรือแผนกศิลปะ 
 1.5 สิ่งที่ไม่ถือเป็นงานอันมีลิขสิทธิ์ 
  1) การคุ้มครองลิขสิทธิ์ไม่ครอบคลุมถึงความคิด ขั้นตอน กรรมวิธี ระบบ วิธีใช้หรือวิธี
ท างาน แนวความคิดหลักการ การค้นพบ หรือทฤษฎีทางวิทยาศาสตร์หรือคณิตศาสตร์ 
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  2) ข่าวประจ าวันและข้อเท็จจริงต่างๆ ท่ีมีลักษณะเป็นเพียงข่าวสาร ไม่ใช่ลักษณะของงาน
ริเริ่มสร้างสรรค์ในแผนกวรรณคดี แผนกวิทยาศาสตร์ หรือแผนกศิลปะรัฐธรรมนูญและกฎหมาย 
  3) ระเบียบ ข้อบังคับ ประกาศ ค าส่ัง ค าช้ีแจง และหนังสือโต้ตอบของกระทรวง ทบวง 
กรม หรือหน่วยงานของรัฐหรือของท้องถิ่น 
  4) ค าพิพากษา ค าส่ัง ค าวินิจฉัยและรายงานของทางราชการ 
  5) ค าแปลและการรวบรวมส่ิงต่างๆ ข้างตัน ท่ีกระทรวง ทบวง กรมหรือหน่วยงานอื่นใด
ของรัฐหรือของท้องถิ่นจัดท าขึ้น 
  6) ตัวอย่างของส่ิงท่ีไม่ถือเป็นงานสิขสิทธิ์ เช่น รายช่ือของผู้ใช้โทรศัพท์(จาก ก-ฮ)ในสมุด
โทรศัพท์ ช่ือท่ัวไป ช่ือเรื่อง วสีส้ันๆ ค าขวัญ เป็นต้น 
 1.6 สิทธิของเจ้าของลิขสิทธิ์ 
  1) กลุ่มของสิทธิ (bundle of rights) ซึ่งประกอบด้วยสิทธิใหญ่ ดังนี้ 
   - สิทธิทางเศรษฐกิจ (economic rights) เจ้าของลิขสิทธิ์ย่อมมีสิทธิแต่เพียงผู้เดียวท่ีจะ
กระท าการแก่งานของตนตังต่อไปนี้ 1) ท าช้ า คือการคัดลอก เลียนแบบ ท าส าเนา ท าแม่พิมพ์ บันทึกเสียง 
บันทึกภาพ ไม่ว่าโดยวิธีใด ในส่วนอันเป็นสาระส าคัญ ไม่ว่าท้ังหมด หรือบางส่วน และตัดแปลงคือการท าซ้ า
โดยเปล่ียนรูปใหม่ ปรับปรุงแก้ไข เพิ่มเติม หรือจ าลองงานตันฉบับในส่วนอันเป็นสาระส าคัญ ไม่ว่าท้ังหมด
หรือบางส่วน 2) เผยแพร่ต่อสาธารณชน คือการน างานสร้างสรรค์ออกเผยแพร่ท าให้ปรากฏต่อสาธารณชน
โดยวิธีต่างๆ เช่นการแสดง การบรรยาย การท าให้ปรากฏด้วยเสียง ด้วยภาพ การก่อสร้าง การจ าหน่าย 
เป็นต้น 3) ให้เช่าต้นฉบับหรือส าเนางานโปรแกรมคอมพิวเตอร์ โสตทัศนวัสดุ ภาพยนตร์และส่ิงบันทึกเสียง 
4) ให้ประโยชน์อันเกิดจากลิขสิทธิ์แก่ผู้อื่น 5) อนุญาตให้ผู้อื่นใช้สิทธิ โดยจะก าหนดเป็นเงื่อนไขหรือไม่ก็ได้ 
แต่เงื่อนไขท่ีก าหนดจะเป็นการจ ากัดการแข่งขันโดยไม่เป็นธรรมไม่ได้ 
   - สิทธิทางศีลธรรม (moral rights) หรือธรรมสิทธิ์ผู้สร้างสรรค์มีสิทธิท่ีจะแสดงตนว่า
เป็นผู้สร้างสรรค์และห้ามมิให้มีการบิดเบือน ตัดทอน ดัดแปลง หรือกระท าการให้เกิดความเสียหาย ต่อ
ช่ือเสียงของผู้สร้างสรรค์ 
 1.7 อายุการคุ้มครองลิขสิทธิ์ 
  1) กฎหมายให้การคุ้มครองลิขสิทธิ์ในงานท่ัวไปตลอดอายุของผู้สร้างสรรค์ และต่อไปอีก 
50 ปี หลังจากผู้สร้างสรรค์เสียชีวิต 
  2) งานภาพถ่าย โสตทัศนวัสดุ ภาพยนตร์ ส่ิงบันทึกเสียง หรืองานแพร่เสียงแพร่ภาพ จะมี 
อายุการคุ้มครอง 50 ปี นับต้ังแต่วันท่ีสร้างสรรค์ 
  3) หากมีการน างานออกโฆษณา โดยความยินยอมของเจ้าของลิขสิทธิ์ ลิขสิทธิ์จะมีอายุ 
50 ปี นับต้ังแต่การโฆษณาครั้งแรก ซึ่งนับในกรณีท่ีผู้สร้งสรรค์เป็นนิติบุคคล ผู้สร้างสรรค์ใช้นามแฝง หรือ
กรณีของงานภาพถ่ายโสตทัศนวัสดุ ภาพยนตร์ ส่ิงบันทึกเสียง งานแพร่เสียงแพร่ภาพ งานศิลปะประยุกต์ 
หรืองานสร้างสรรค์โดยการจ้างหรือตามค าส่ังของกระทรวงทบวง กรม หรือหน่วยงานอื่นใดของรัฐ หรือ
ท้องถิ่น หรือกรณีท่ีผู้สร้างสรรค์ถึงแก่ความตายก่อนท่ีจะได้มีการโฆษณา 
 
 



4 
 
2. สื่อดิจิทัล 
 ส่ือดิจิทัล หมายถึงส่ือท่ีน าเอาข้อความ กราฟิก ภาพเคล่ือนไหว เสียง มาจัดรูปแบบ โดยอาศัย
เทคโนโลยีความเจริญก้าวหน้าทางด้านคอมพิวเตอร์ และการส่ือสารมาประยุกต์ใช้ ท าให้ลดค่าใช้จ่าย และ
ระยะเวลา 
  2.1 อิน เทอร์เน็ต " Inter Connection network" ( Internet)  หมายถึง เครือข่าย
คอมพิวเตอร์ขนาดใหญ่ที่เชื่อมโยงเครือข่ายคอมพิวเตอร์ทั่วโลกเข้าไว้ด้วยกัน เพื่อให้เกิดการสื่อสาร
และการแลกเปลี่ยนข้อมูล ประโยชน์อินเทอร์เน็ต มีดังนี ้

1) ใช้ในการส่ือสาร เช่น e-mail, chat, telephone 
   2) ใช้ในการแลกเปล่ียนข้อมูล เช่น ส่งไฟล์ต่าง webboardเป็นเครื่องมือทางธุรกิจ เช่น 
เวปไซต์บริษัท ระบบธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ 
   3) สืบค้นข้อมูล เช่น google, bing, aol, yahoo 
   4) เพื่อความบันเทิง เช่น youtube, sanook 
3. ความหมายข้อเท็จจริง(Fact) และข้อคิดเห็น (Opinion) 
  3.1 ข้อเท็จจริง เป็นข้อความแห่งเหตุการณ์ที่เป็นมาหรือเป็นอยู่ตามจริงข้อความหรือ
เหตุการณ์ที่จะต้องวินิจฉัยว่าเท็จหรือจริงต้องสามารถพิสูจน์สนับสนุนยืนยันได้ แบ่งออกเป็น 
   ๑) มีความเป็นไปได้ 
   ๒) มีความสมจริง 
   ๓) มีหลักฐานเช่ือถือได้ 
   ๔) มีความสมเหตุสมผล 
  3.2 ข้อคิดเห็น เป็นความเห็น ความรู้สึกนึกคิดของผู้ส่งสารที่สอดแทรกอยู่ในเนื้อหาไม่
สามารถสนับสนุนยืนยันได้ แบ่งออกเป็น 
   ๑) เป็นข้อความท่ีแสดงความรู้สึก 
   ๒) เป็นข้อความท่ีแสดงความคาดคะเน 
   ๓) เป็นข้อความท่ีแสดงการเปรียบเทียบอุปมาอุปมัย 
   ๔) เป็นข้อความท่ีเป็นข้อเสนอแนะหรือเป็นความคิดเห็นของผู้พูดเอง 
  3.3 ความปลอดภัยยุคดิจิทัล Digital Footprint 
   คือข้อเขียน รูปภาพ ส่ิงต่าง ๆ ท่ีเราเขียนหรือลงไว้ใน Social Media ท้ังหลาย ไม่ว่าจะ
เป็น Facebook,Twitter, Instagram, Social Cam หรือช่องทางไหนก็ตาม 
   1) อันตรายของการท้ิง Digital Footprint 
    - ทดสอบค้นหาช่ือตัวเอง 
    - ข้อมูลมีโอกาสโดนท าส าเนาไปนับไม่ถ้วน 
    - อยู่ในมือผู้ไม่หวังดี 
    - เสียภาพพจน์ และ ภาพลักษณ์ โดยไม่อาจแก้ไขได้ 




